Vzdělávací oblast: Člověk a společnost

Vyučovací předmět : Mediální výchova (povinně volitelný předmět)

Ročník: 9

Charakteristika vyučovacího předmětu V povinně volitelném předmětu mediální výchova se realizují okruhy produktivních činností v tvorbě školního časopisu. Předmět je zaměřen především na vlastní tvorbu mediálního sdělení a práci v realizačním týmu. Je příležitostí pro vyjádření názoru na dění v bezprostředním okolí. Žáci mají možnost poznat celý proces tvorby mediálního sdělení, podílí se na něm podle svých schopností a učí se společně s dalšími nést za výsledek odpovědnost. Při tvorbě školního časopisu nepřebírají témata a styl médií profesionálních, ale hledají vlastní. MV nabízí poznatky týkající se mediální komunikace a také základní dovednosti práce s médii. MV vede žáky k vyhodnocování mediálních sdělení z hlediska jejich záměru a z hlediska jejich vztahu k realitě.

Časové a organizační vymezení

Předmět se vyučuje jako povinně volitelný v 9. ročníku po 1 vyučovací hodině týdně. Cílem předmětu je získání základů mediální gramotnosti. Při výuce bude využito běžných prostředků, které má škola k dispozici. Výuka bude probíhat převážně v počítačové učebně. Cílem je, aby žáci uměli vyhledávat, ověřovat a třídit informace, rozlišovat podstatné od nepodstatného, analyzovat, rozlišovat různé typy sdělení, rozlišovat fiktivní a faktický obsah, aby si uvědomili vliv médií na každodenní život. Nedílnou součástí předmětu je tvorba školního časopisu.

	Výstup
	Učivo
	Průřezová témata

Mezipředmětové vztahy
	Poznámky

	Využívá médií jako zdroje informací a naplnění volného času, vytváří si představu o roli médií v každodenním životě a v klíčových společenských situacích. Seznamuje se s internetovým zpravodajstvím, reklamními prvky, rozvíjí schopnost analytického přístupu k mediálním obsahům a kritický odstup od nich. Orientuje se v odborném textu. Vnímá různé typy mluvených a psaných projevů. Rozlišuje mezi bulvární a významnou mediální informací, vyhodnocuje obsah a věrohodnost.


	Kritické čtení a vnímání mediálních sdělení


	Český jazyk – spisovný jazyk , publicistický styl, odborný styl, umělecký styl, řečnický styl, 

Výtvarná výchova – vizuálně obrazná vyjádření – reklama


	

	Vyhledává formace, srovnává fakta, rozlišuje podstatné od nepodstatného, data ověřuje pomocí různých věrohodných zdrojů, dbá na správnost a přesnost získaných i vytvářených dat. Srovnává získané údaje z reklam s praktickými zkušenostmi a teoretickými znalostmi. Rozlišuje realitu od fixe, zaujímá vlastní postoj a názor k příslušné problematice.
	Interpretace vztahu mediálních sdělení a reality


	OSV
	

	Zná příklady pravidelností v uspořádání mediovaných sdělení, zejména ve zpravodajství.Zná principy sestavování zpravodajství a jejich identifikaci.
	Stavba mediálních sdělení


	
	

	vnímá stylizační rozdílnost, srovnává kvality daných sdělení, obohacuje svoji slovní zásobu a své znalosti studiem internetových děl. Rozeznává manipulativní chování v oblasti komunikace. Volí vhodná slova, vyjadřuje se přesně, komunikačně správně, vystihuje příslušnou problematiku.
	Vnímání autora mediálních sdělení


	Český jazyk – spisovný jazyk , komunikace, slovní zásoba

Výtvarná výchova – vizuálně obrazná 


	

	Chápe význam Internetu v životě jedince, organizací, uvědomuje si celosvětovou provázanost a důležitost tohoto média, zná základní možnosti financování internetového média. Využívá mediálních služeb k získání informací, ověřuje pravdivost informací z masmédií. Rozlišuje nebezpečné vlivy na vlastní názor v medializovaném sdělení.
	Fungování a vliv médií ve společnosti


	Informatika - internet jako informační kanál                                                         
	

	Rozvíjí se a realizuje se při práci ve školním časopise a dalších školních médiích. Přebírá odpovědnost za práci svou i za práci kolektivu, odhaduje a rozděluje si čas do jednotlivých etap.


	Práce v realizačním týmu


	Český jazyk – komunikace
OSV
Morální rozvoj- řešení problémů a rozhodovací dovednosti, hodnoty, postoje, praktická etika


	

	Volí při mluveném i psaném projevu vhodné výrazové prostředky, svým projevem zaujme čtenáře a posluchače. Zpracovává vlastní dokumenty, které jsou následně kvalitním zdrojem pro školní časopis či další školní média. Řeší zákonitosti výběru a užití písma, vnímá jeho sdělovací, výrazovou a estetickou funkci, popisuje účinek reklamy na člověka ve vztahu k osobnímu prožitku.Vybírá vhodné výrazové prostředky a sestavuje věcně správná a komunikačně /společensky i situačně/ vhodná sdělení k dané běžné životní situaci. Využívá dostupných technologických zařízení PC, učí se s nimi zacházet a teoreticky se seznamuje s dalšími technologiemi v rámci ICT.


	Tvorba mediálního sdělení
	Český jazyk – spisovný jazyk , publicistický styl, odborný styl, umělecký styl, řečnický styl, literární výchova – naučná literatura jako zdroj informací, slohový výcvik

Výtvarná výchova – vizuálně obrazná vyjádření – reklama

Informatika – využití PC programů k tvorbě školního časopisu, internet jako informační kanál                                                         


	


